Thema des Tages

Gefangen im Plak

Kein Wahlkampf ohne Plakate. Was von den
ersten Botschaften und Bildern zu halten ist,
haben zwei Expertinnen fiir die T'T analysiert.

Carmen Baumgartner-Potz

Wien - In vier Wochen
wihlt Osterreich den Na-
tionalrat und das weill
mittlerweile wirklich je-
der - auch wegen der
Plakate, die die wahlwer-
benden Parteien bereits
aufgestellt haben: Sie sind
tatsédchlich tiberall.

Das muss auch so sein,
denn Plakate richten sich
nicht nur an die eigenen
FunktiondrInnen — Stich-
wort Prdsenz zeigen -,
sondern gehoren zu den
wenigen verbliebenen
Massenmedien, die wirk-
lich jeder wahrnimmt.
Tatjana Lackner, Rheto-
rikcoach und Griinderin
der Schule des Sprechens
in Wien, und die Politik-
wissenschafterin Kathrin
Stainer-Hammerle haben
fiir die TT die erste Plakat-
welle analysiert.

,Sieger, wenn man
Originalitdt als MaRstab
anlegt, ist die FPO, denn
sie hat auf mehreren Ebe-
nen geliefert. ,Die FPO
kann Plakate“, urteilt
Stainer-Hammerle. Denn
die Freiheitlichen hitten
sich getraut, den langjah-
rig gepflegten Slogan von

der ,sozialen Heimat-
partei“ aufzugeben und
etwas Neues zu probie-
ren. Die Fokussierung auf
Parteichef Herbert Kickl
etwa, {iber den es lange
hiel3, er sei nichts fiir die
erste Reihe. Und dann
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’ Kampagnen-
technisch ist
,Euer Wille geschehe’
genial, weil ein Zitat
verwendet wird, das

jeder kennt.“

Kathrin Stainer-Hammerle
(Politologin)

statt — wie vielleicht er-
wartet — negativer Inhal-
te der Blick auf ,5 gute
Jahre“. ,Das ist eigent-
lich ein Bruch in der klas-
sischen Strategie“, sagt
Stainer-Hédmmerle. Auch
Tatjana Lackner ist der

,vollig cleane” Stil aufge-
fallen, und die fotografi-
sche Bearbeitung - ,sie
haben Kickl das Hagere
genommen. Man koénn-
te fast sagen, Kickl goes
Madonna.“ Lackner sieht
einen ,communication
breakdown®, also eine
Kluft zwischen dem, wie
sich Kickl auf den Plaka-
ten gibt — freundlich, mit
Herz -, und seinen Auf-
tritten ,in real life“. ,Das
ist nicht kongruent*, at-
testiert der Sprachprofi.
Fiir sie ist klar: Die FPO
hatte verschiedenste Be-
rater und spielt auf vielen
Ebenen mit Botschaften.

Optisch erwartbar

Erwartbar hingegen die
OVP, die auf Sicherheit
setzt und auf die Mit-
te. ,Das ist wie vor 60
Jahren“, sagt Lackner,
,das finde ich schade,
weil viel Geld, Zeit fiir
Abstimmung und Ge-
spréachskilometer bis zur
Freigabe reinflieBen.“
Stainer-Hdmmerle sieht
es dhnlich: Die OVP ha-
be keine andere Wahl,
als ihren Spitzenkandi-
daten Karl Nehammer in
Abgrenzung zu Kickl und

atdschungel

Andreas Babler (SPO)
darzustellen. ,Wer kann
Kanzler, wem traut man
zu, das Land zu vertre-
ten, darauf konzentriert
sich die OVP-Kampagne.
Und auf die drei Themen
Sicherheit, Leistung, Fa-
milie“, erklart die Politik-

Die erste Plakatwelle héngt bereits. Wichtig sind Wahlplakate fiir
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wissenschafterin. Anders
als die SPO setze die OVP
auch auf das Gemein-
schaftsgefiihl, da sie ,fiir
unser Land“ formuliere.
Bei den SPO-Plakaten
ist der gebiirtigen Vor-
arlbergerin das Duzen
unangenehm aufgefallen
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Tulfes wird das Grab von
Adelheid Habsburg, der -
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Doch warum ist sie hier
bestattet?Die Geschichte
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,,Wahlkampf hat SehI‘ Viel mit GeSpﬁl‘ u tun.“ Tatjana Lackner, Rhetorikcoach 3

und im Dickicht der Worte

5

- ,das finde ich unan-
gebracht”. Zudem stehe
das Du (,Fiir dein besse-
res Osterreich“) im kras-
sen Gegensatz zur sonst
so beschworenen Solida-
ritdat der Genossen. ,Die
Plakate sind aullerdem
0.0

0
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zu Uberladen, aber ge-
schickt an die Kernziel-
gruppen gerichtet.“
Tatjana Lackner findet
die rote Kampagne nicht
besonders gelungen.
,Mit Herz und Hirn wi-
re vielleicht in den 80er-
Jahren ein cooler Spruch
fiir ein Kracherl gewesen,
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die eigenen Funktlonarlnnen aber auch fiir Menschen, die man auf anderen Wegen nlcht erreicht. Ganz ohne wére jedenfalls unvorstellbar.

aber jetzt fragt man sich
doch: Wo ist das Herzli-
che bei den Genossen?“,
so die Kommunikations-
trainerin. Dass Kickl von
der SPO das Herz geklaut
hat, findet Lackner be-
merkenswert: ,Die FPO
spielt damit und sagt in
Richtung sozialdemo-
kratische WéahlerInnen:
Kommt zu uns!“ Mit
dem Sicherheitsthema
schaut sie in Richtung
OVP-Wechselwihler, sie
offnet also zwei Flanken
nach aullen.

Bei den Griinen er-
kennt Lackner zu viel
erhobenen Zeigefinger,
Stichwort Zuversicht und
Vernunft. Allerdings pas-
se das zur Wihlerschaft.

KICKL4=

DEIN HERZ SAGT JA.

,Die Kampagne ist o.k.,
ich wiirde ihr einen 3er
geben.“ Der Kernslogan
»Wih!’, als gidb’s ein Mor-
gen“ mit Blick auf die Kli-

, ’ Die FPO éffnet
zwei Flanken
und ist die einzige
Partei, die auch mit
den Wiihlern der
anderen kokettiert.“

Tatjana Lackner
(Rhetorikcoach)

makrise ist ihr zu dysto-
pisch. Stainer-Hammerle
findet ihn auch ,schwer
zu verstehen bzw. leicht
misszuverstehen®, wie sie
sagt. Er helfe aber durch

die Polarisierung und
die Mobilisierung der ei-
genen Anhédngerschaft.
Logisch findet die Poli-
tologin, dass die Griinen
nur auf ihr verbliebenes
Kernthema, den Klima-
schutz, setzen.

Die Plakate der NEOS
schneiden im Check der
Expertinnen nur maRig
ab. ,Zu viel Text, zu we-
nig Emotion*, sagt Stai-
ner-Hammerle, leider
kdmen die Assets von
Beate Meinl-Reisinger,
ihr Strahlen nicht rii-
ber. Lackner findet den
Buchstabenwald und
die Bilder der Parteiche-
fin irritierend: ,Norma-
lerweise schaut man die
WahlerInnen direkt an.“
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Noch mehr Plakat-Ana-

lyse, auch von den Klein-
parteien, finden Sie auf
tt.com
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